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รหัสและช่ือหลักสูตร  
ภาษาไทย : หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารบูรณาการ 
ภาษาอังกฤษ :  Master of Arts Program in Integrated Communication  
 

ช่ือปริญญาและสาขาวิชา  
 ภาษาไทย  : ชื่อเต็ม   ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารบูรณาการ) 
  : ชื่อยอ    ศศ.ม. (การสื่อสารบูรณาการ) 
 ภาษาอังกฤษ : ชื่อเต็ม   Master of Arts (Integrated Communication) 
  : ชื่อยอ    M.A. (Integrated Communication) 
 

จำนวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร  
แผน 2 (แบบวิชาการ)  จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 36 หนวยกิต  
แผน 3 (แบบวิชาชีพ)   จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 36 หนวยกิต 

 

วิชาเอก   
 การสื่อสารศึกษา 
 การสื่อสารการตลาด 

 

รูปแบบของหลักสูตร 
 หลักสูตร 2 ป และใชเวลาศึกษาอยางมากไมเกิน 5 ปการศึกษา ในสถานะของการเปนนักศึกษา

เต็มเวลา โดยไมนับระยะเวลาท่ีนักศึกษาลาพัก จัดการเรียนการสอนนอกเวลาราชการ ในวันเสาร-อาทิตย เวลา 
09.00-16.30 น. 
 

ปรัชญาของหลักสูตร  
หลักสูตร แผน 2 (แบบวิชาการ) 

หลักสูตรท่ีมุงผลิตมหาบัณฑิตท่ีมีท้ังความรูดานทฤษฎีและหลักการเชิงลึกดานการสื่อสาร เปนผูมี
จริยธรรม คุณธรรม อีกท้ังยังสามารถบูรณาการความรูดานการสื่อสารกับศาสตรอ่ืนท่ีเชื่อมโยงกัน มุงเนนการใช
ระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมศาสตรในกระบวนการแสวงหาความรูทางวิชาการของศาสตรการสื่อสารเชิงบูรณาการ 
นอกจากนี้ หลักสูตรยังตองการเปนสวนหนึ่งในการพัฒนาศักยภาพทรัพยากรมนุษย  ใหสามารถปฏิบัติงานโดย
ตอบสนองตอความตองการและความยั่งยืนขององคกร ชุมชน และสังคม 

หลักสูตร แผน 3 (แบบวิชาชีพ) 
หลักสูตรท่ีมุงผลิตมหาบัณฑิตท่ีมีท้ังความรูดานทฤษฎีและหลักการเชิงลึกดานการสื่อสารการตลาด 

เปนผูมีจริยธรรม คุณธรรม อีกท้ังยังสามารถบูรณาการความรูดานการสื่อสารการตลาดเพ่ือนำไปประยุกตใชให
เกิดประโยชน มุงเนนการใชระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมศาสตรในกระบวนการแสวงหาความรูทางวิชาการของ
ศาสตรการสื่อสารเชิงบูรณาการ นอกจากนี้ หลักสูตรยังตองการเปนสวนหนึ่งในการพัฒนาศักยภาพทรัพยากร
มนุษย  ใหสามารถปฏิบัติงานโดยตอบสนองตอความตองการและความยั่งยืนขององคกร ชุมชน และสังคม 
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วัตถุประสงคของหลักสูตร  เพ่ือผลิตมหาบัณฑิตท่ี:  
หลักสูตร แผน 2 (แบบวิชาการ) 
1. มีความรูความเขาใจในกระบวนทัศนและทฤษฎีทางการสื่อสาร รวมท้ังสามารถบูรณาการองคความรู

ดานการสื่อสารกับศาสตรอ่ืน ๆ เพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมท่ีเปนประโยชนตอสังคม 
2. มีความรูความสามารถดานการวิจัยทางการสื่อสาร และสามารถใชความรูดังกลาวไปแกไขปญหา

ในองคกร รวมท้ังสามารถตอยอดใหเกิดความรูใหมท่ีเปนประโยชนตอสังคมโดยรวม 
3. เปนนักวิชาการและนักวิชาชีพท่ีมีความสามารถในการนำความรูดานการสื่อสารไปประยุกตใชเพ่ือ

แกปญหาสังคมไดอยางมีประสิทธิภาพ ดวยความมีคุณธรรมและจริยธรรม 
4. มีทักษะและความสามารถในการสื่อสารอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
หลักสูตร แผน 3 (แบบวิชาชีพ) 
1. มีความรูความเขาใจในกระบวนทัศนและทฤษฎีทางการสื่อสารการตลาด รวมท้ังสามารถบูรณาการ

องคความรูดานการสื่อสารการตลาดเพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมท่ีเปนประโยชนตอสังคม 
2. มีความรูความสามารถดานการวิจัยทางการสื่อสารการตลาด และสามารถใชความรูดังกลาวไป

แกไขปญหาในองคกรวิชาชีพ รวมท้ังสามารถตอยอดใหเกิดความรูใหมท่ีเปนประโยชนตอสังคม
โดยรวม 

3. เปนนักวิชาการและนักวิชาชีพท่ีมีความสามารถในการนำความรูดานการสื่อสารการตลาดไป
ประยุกตใชเพ่ือแกปญหาสังคมไดอยางมีประสิทธิภาพ ดวยความมีคุณธรรมและจริยธรรม 

4. มีทักษะและความสามารถในการสื่อสารการตลาดอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
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โครงสรางหลักสูตร แผน 2 (แบบวิชาการ) กลุมวิชาการส่ือสารศึกษา 
จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 36 หนวยกิต 

ก. กระบวนวิชาเรียน ไมนอยกวา 24 หนวยกิต 

 1. กระบวนวชิาในระดับบัณฑิตศึกษา ไมนอยกวา 24  หนวยกิต 

  1.1 กระบวนวชิาในสาขาวิชาเฉพาะ ไมนอยกวา  24  หนวยกิต 

   1.1.1 กระบวนวชิาบงัคับ  13  หนวยกิต 

  851701 กระบวนทัศนและทฤษฎีทางการ
สื่อสาร       

   3  หนวยกิต 

 851703 จริยธรรมวิชาชีพและกฎหมาย
การสื่อสาร 

   3  หนวยกิต 

 851704 การวิจัยการสื่อสาร          3  หนวยกิต 

 851705 สัมมนาสื่อกับบริบททางสังคม     3  หนวยกิต 

 851709 สัมมนาประเด็นการสื่อสาร   1  หนวยกิต 

1.1.2 กระบวนวชิาเลือก ไมนอยกวา  11 หนวยกิต 

 851708 การบริหารจัดการสื่อ    3  หนวยกิต 

 851711 การสื่อสารระหวางวฒันธรรม    3  หนวยกิต 

 851714 การสื่อสารการเมือง            3  หนวยกิต 

 851715 เทคโนโลยสีารสนเทศเพื่อการ
สื่อสาร         

   3  หนวยกิต 

 851717 การสื่อสารโลก            3  หนวยกิต 

 851723 การสื่อสารในประชาคมอาเซียน      3  หนวยกิต 

 851726 การสื่อสารในภาวะวิกฤต ิ    3  หนวยกิต 

 851727 สื่อและวัฒนธรรมศึกษา    3  หนวยกิต 

 851728 จิตวิทยาการสือ่สาร    3  หนวยกิต 

 851729 สื่อและประชาสังคม    3  หนวยกิต 

 851789 หัวขอเลือกสรร            2  หนวยกิต 

1.2 กระบวนวชิานอกสาขาวชิาเฉพาะ นักศึกษาอาจเลือกเรียนกระบวนวิชา
นอกสาขาวชิาเฉพาะไดตามความ
เห็นชอบของอาจารยที่ปรึกษา 

 2. กระบวนวชิาระดบัปริญญาตรีข้ันสูง (ถามี) กรณีที่นักศึกษาขาดความรูพืน้ฐาน
บางประการที่จำเปนสำหรับ
การศึกษา นักศึกษาจะตอง
ลงทะเบียนเรียนกระบวนวชิาระดับ
ปริญญาตรีข้ันสงู ตามความเห็นชอบ
ของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร
ประจำสาขาวชิาการสื่อสารบูรณาการ 
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ข. ปริญญานิพนธ 

  851799 วิทยานพินธปริญญาโท    12 หนวยกิต 

ค. กระบวนวิชาที่ไมนับหนวยกิตสะสม 

 1. ตามเงื่อนไขของบัณฑติวิทยาลัย  ภาษาตางประเทศ 

 2. ตามเงื่อนไขของสาขาวิชา ไมมี 

ง.  กิจกรรมทางวิชาการ ประกอบดวย 
ผลงานวิทยานิพนธ หรือสวนหนึ่งของวิทยานิพนธไดรับการตีพิมพ หรืออยางนอยไดรับการตอบ

รับใหเผยแพรในรูปแบบบทความในวารสารระดับนานาชาติ หรือ ในวารสารระดับชาติที่อยูในฐานขอมูล 
TCI Tier1 หรือ ในวารสารระดับชาติที่มีคุณภาพและเปนที่ยอมรับในวงวิชาการในสาขาวิชานั้น ๆ หรือ
สาขาวิชาที่เก่ียวของ โดยวารสารนั้นตองมีการตีพิมพอยางตอเนื่องสม่ำเสมอ เปนระยะเวลาอยางนอย 3 
ป และมีการตรวจสอบคุณภาพของบทความโดยผูทรงคุณวุฒิตรวจสอบบทความ (peer reviewer) ซึ่ง
เปนบุคคลภายนอกจากหลากหลายสถาบัน อยางนอย 3 คน ทั้งนี้วารสารวิชาการนั้นอาจเผยแพรเปน
รูปเลมสิ่งพิมพ หรือเปนสื่ออิเล็กทรอนิกสที่มีกำหนดการเผยแพรอยางแนนอนชัดเจน หรือ บทความ
ฉบับเต็ม (Full Paper) ในเอกสารเผยแพรการประชุมวิชาการ (Proceedings) ระดับนานาชาติที่เปนที่
ยอมรับในสาขาวิชานั้น ๆ อยางนอยจำนวน 1 เรื่อง และระบุนักศึกษาเปนชื่อแรกอยางนอย 1 เรื่อง 
พรอมกับระบุสังกัด (Affiliation) อยางนอยวา “สาขาวิชาการสื่อสารบูรณาการ คณะการสื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม” ในผลงานเผยแพรหลัก 
จ. การสอบประมวลความรู 

ผานการสอบประมวลความรู (Comprehensive Examination) โดยนักศึกษายื่นคำรองขอสอบ
ตอบัณฑิตวิทยาลัยโดยผานความเห็นชอบของอาจารยที่ปรึกษาทั่วไป หรืออาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธหลัก 
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แผนการศึกษา แผน 2 (แบบวิชาการ) กลุมวิชาการส่ือสารศึกษา 
 

ปท่ี 1 
ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต 

851701 กระบวนทัศนและการส่ือสารศึกษา 
Communication Paradigms and Theories 

3 851703 จริยธรรมวิชาชีพและกฎหมายการส่ือสาร 
Professional Ethics and Law of 
Communication 

3 

851705 สัมมนาส่ือกับบริบททางสังคม 
Seminar Media and Social Contexts 

3 851704 การวิจัยการส่ือสาร       
Communication Research 

3 

xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective courses 

3 xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective courses 

3 

 
สอบผานความรูภาษาตางประเทศ 
Pass the Foreign Language Conditions 

 
 

เสนอโครงรางวิทยานิพนธปริญญาโท  
Present thesis proposal 

- 

 รวม 9  รวม 9 
ปท่ี 2 

ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต 

851709 สัมมนาประเด็นการส่ือสาร  
Seminar in Communication Topics 

1 851799 วิทยานิพนธปริญญาโท 
Master’s Thesis 

9 

xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective courses 

5  การสอบประมวลความรู 
Comprehensive Examination 

- 

851799 วิทยานิพนธปริญญาโท 
Master’s Thesis 

3  สอบวิทยานิพนธปริญญาโท  
Thesis defense 

- 

 รวม 9  รวม 9 

 
รวมหนวยกิตตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 36 หนวยกิต 
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โครงสรางหลักสูตร แผน 3 (แบบวิชาชีพ) กลุมวิชาการส่ือสารการตลาด 
จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลกัสูตร ไมนอยกวา 36 หนวยกิต 

ก. กระบวนวิชาเรียน ไมนอยกวา 30 หนวยกิต 

 1. กระบวนวชิาในระดับบัณฑิตศึกษา ไมนอยกวา 30  หนวยกิต 

  1.1 กระบวนวชิาในสาขาวิชาเฉพาะ ไมนอยกวา  30  หนวยกิต 

   1.1.1 กระบวนวชิาบงัคับ  13  หนวยกิต 

  851701 กระบวนทัศนและทฤษฎีทางการ
สื่อสาร       

   3  หนวยกิต 

 851704 การวิจัยการสื่อสาร          3  หนวยกิต 

 851705 สัมมนาสื่อกับบริบททางสังคม     3  หนวยกิต 

 851709 สัมมนาประเด็นการสื่อสาร    1  หนวยกิต 

 851754 กระบวนการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 

  3  หนวยกิต 

1.1.2 กระบวนวชิาเลือก ไมนอยกวา  17  หนวยกิต 
 851703 จริยธรรมวิชาชีพและกฎหมาย

การสื่อสาร 
   3  หนวยกิต 

 851752 การสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจ    3  หนวยกิต 

 851761 สื่อสังคมกับการสื่อสารการตลาด    3  หนวยกิต 

 851762 การสื่อสารในสถานการณวิกฤต ิ    3  หนวยกิต 

 851763 การบริหารกิจการสื่อสารการตลาด
สำหรับผูประกอบการรายยอย  

   3  หนวยกิต 

 851764 การสื่อสารเพื่อสรางสรรคคุณคารวม
ขององคกรตอสังคม  

   3  หนวยกิต 

 851765 การสื่อสารการตลาดในกัมพูชา ลาว 
เมียนมา และเวียตนาม  

   3  หนวยกิต 

 851766 การบริหารจัดการภาพลักษณและ
การสื่อสารตรา 

   3  หนวยกิต 

 851767 การบริหารประสบการณของลูกคา    3  หนวยกิต 

 851768 การสื่อสารและการตลาดเชงิเนือ้หา     3  หนวยกิต 

 851789 หัวขอเลือกสรร            2  หนวยกิต 

1.2 กระบวนวชิานอกสาขาวชิาเฉพาะ นักศึกษาอาจเลือกเรียนกระบวนวิชา
นอกสาขาวชิาเฉพาะไดตามความ
เห็นชอบของอาจารยที่ปรึกษา 
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 2. กระบวนวชิาระดบัปริญญาตรีข้ันสูง (ถามี) กรณีที่นักศึกษาขาดความรูพืน้ฐาน
บางประการที่จำเปนสำหรับ
การศึกษา นักศึกษาจะตอง
ลงทะเบียนเรียนกระบวนวชิาระดับ
ปริญญาตรีข้ันสงู ตามความเห็นชอบ
ของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
ประจำสาขาวชิาการสื่อสารบูรณาการ 

ข. ปริญญานิพนธ 

  851798 การคนควาอิสระ         6 หนวยกิต 

ค. กระบวนวิชาที่ไมนับหนวยกิตสะสม 

 1. ตามเงื่อนไขของบัณฑติวิทยาลัย  ภาษาตางประเทศ 

 2. ตามเงื่อนไขของสาขาวิชา ไมมี 

ง.  กิจกรรมทางวิชาการ ประกอบดวย 
ผลงานการคนควาอิสระ หรือสวนหนึ่งของผลงานการคนควาอิสระตองไดรับการเผยแพรในแหลง

เผยแพรผลงานทางวิชาการอ่ืนที่สาขาวิชาและที่ประชุมคณะกรรมการบริหารวิชาการประจำบัณฑิต
วิทยาลัยใหความเห็นชอบ      
จ. การสอบประมวลความรู 

ผานการสอบประมวลความรู (Comprehensive Examination) โดยนักศึกษายื่นคำรองขอสอบ
ตอบัณฑิตวิทยาลัยโดยผานความเห็นชอบของอาจารยที่ปรึกษาทั่วไป หรืออาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธหลัก 
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แผนการศึกษา แผน 3 (แบบวิชาชีพ) กลุมวิชาการส่ือสารการตลาด 
 

ปท่ี 1 
ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต 

851701 กระบวนทัศนและทฤษฎีทางการส่ือสาร  
Communication Paradigms and Theories      

3 851704 การวิจัยการส่ือสาร       
Communication Research 

3 

851705 
สัมมนาส่ือกับบริบททางสังคม 
Seminar Media and Social Contexts 

3 851754 กระบวนการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 
Integrated Marketing Communication 
Process 

3 

xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective course 

3 xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective courses 

3 

    เสนอโครงรางการคนควาอิสระ 
Present Independent study proposal 

- 

    สอบผานความรูภาษาตางประเทศ 
Pass the Foreign Language Conditions 

 

 รวม 9  รวม 9 
ปท่ี 2 

ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต 

851709 สัมมนาประเด็นการส่ือสาร  
Seminar in Communication Topics 

1 851798 การคนควาอิสระ 
Independent Study 

6 

xxxxxx กระบวนวิชาเลือก 
Elective courses 

11  การสอบประมวลความรู 
Comprehensive Examination 

- 

    สอบการคนควาอิสระ 
Independent study defense 

- 

 รวม 12  รวม 6 
 

รวมหนวยกิตตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 36  หนวยกิต 
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คำอธิบายลักษณะกระบวนวิชา 
หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการส่ือสารบูรณาการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

 
สม.701 (851701) : กระบวนทัศนและทฤษฎีทางการส่ือสาร 3(3-0-6) 
MC 701 : Communication Paradigms and Theories  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ปรัชญาและกระบวนทัศนทางการสื่อสารศึกษา การปรับเปลี่ยนกระบวนทัศนและพัฒนาการของ
ทฤษฎีการสื่อสาร ทฤษฎีการสื่อสารและการแบงกลุมทฤษฎีตามเกณฑตาง ๆ ทฤษฎีการสื่อสารระหวางบุคคล
ทฤษฎีการสื่อสารในกลุมและองคกร ทฤษฎีการสื่อสารมวลชน ทฤษฎีทางดานวัฒนธรรมศึกษา แนวคิดและ
ทฤษฎีการสื่อสารตามบริบทและประเด็นทางสังคมการนำแนวคิดและทฤษฎีทางการสื่อสารมาประยุกตใชใน
การศึกษา 

Philosophies and paradigms in communication studies, paradigms change and 
communication theories development, communication theories and theories categorization 
based on different criteria; interpersonal communication theories, group and organizational 
communication theories, mass communication theories, cultural studies theories, concepts 
and communication theories in social contexts and issues, an application of communication 
concepts and theories in individual study   
 
สม.703 (851703) : จริยธรรมวิชาชีพและกฎหมายการส่ือสาร 3(3-0-6) 
MC 703 : Professional Ethics and Law of Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ปรัชญา แนวคิด และพัฒนาการเก่ียวกับจริยธรรมและกฎหมายการสื่อสาร การปรับกระบวนทัศน
ทางจริยธรรมและกฎหมายเชิงประวัติศาสตรในบริบทของสังคมตะวันตกและสังคมไทย  การเชื่อมโยงปรัชญา  
ความคิดทางจริยธรรมสู นิติปรัชญา แนวคิดเชิงโครงสรางเรื ่องอำนาจและการกำกับดูแลการสื ่อสาร  
กฎหมายท่ีเปนเครื่องมือในการทำงานสื่อ การกำกับดูแลตนเองของสื่อ 

Philosophical concepts and development of professional ethics and law of 
communication, historical development of paradigm shifts in ethics and law in both western and 
thai contexts, linkages between concepts of ethics and philosophy of law, structural concepts of 
power and media regulation, law as a tool to work in the media, media self-regulation 
 
สม.704 (851704) : การวิจัยการส่ือสาร 3(3-0-6) 
MC 704 : Communication Research  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

บทนำ : นิยามและจริยธรรมการวิจัย ประเภทและขอบเขตการวิจัยทางการสื่อสาร บริบท การ
กำหนดปญหานำการวิจัยและวัตถุประสงคการวิจัยทางการสื่อสาร การทบทวนวรรณกรรมและกรอบแนวคิด
การวิจัย โครงรางการวิจัย  วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ การสุมตัวอยาง การวิเคราะหขอมูลสำหรับการวิจัยเชิง
ปริมาณ วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ การสุมตัวอยาง การวิเคราะหขอมูลสำหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ การเขียน
รายงาน  และการนำเสนอผลงานวิจัยทางการสื่อสาร 
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Introduction : definitions and research ethics,  Types and scopes of communication 
research, Context, research questions, and objectives of communication research, Literature 
review and research conceptual framework, Research proposal, Quantitative research, 
samplings, data analysis for quantitative research, Qualitative research, samplings, data 
analysis for qualitative research, Report writing and communication research presentation 
 
สม.705 (851705) : สัมมนาส่ือกับบริบททางสังคม                   3(3-0-6) 
MC 705 : Seminar Media and Social Contexts  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการศึกษาความสัมพันธของสื่อกับสังคม ไดแก แนวคิดโลกาภิวัตน 
จักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม การกำกับดูแลสื่อ จริยธรรมและกฎหมายการสื่อสาร ทฤษฎีผลกระทบของสื่อ 
ทฤษฎีวัฒนธรรมศึกษา ทฤษฎีการสื่อสารแบบมีสวนรวม สัมมนาบทบาทของสื่อในมิติทางสังคม วัฒนธรรม 
การเมือง และเศรษฐกิจ ภายใตกรอบทฤษฎีการสื่อสาร ไดแก สัมมนาประเด็นโลกาภิวัตน จักรวรรดินิยมทาง
วัฒนธรรม การกำกับดูแลสื่อ จริยธรรมและกฎหมายการสื่อสาร ผลกระทบของสื่อ วัฒนธรรมศึกษา และการ
สื่อสารแบบมีสวนรวม กรณีศึกษาสื่อกับบริบททางสังคม ไดแก สื่อกับมิติทางสังคม ทางวัฒนธรรม และทาง
การเมือง 

Concepts and theories for studying media and society relations; Globalization 
concept,  Cultural imperialism concept, Media regulation, media ethics and law concept, 
Media effect concepts and theories, Cultural study theories, Participatory communication 
theories, Seminar media roles in social, cultural, political, and economics dimensions under 
communication theories framework; Seminar in globalization, Seminar in cultural imperialism, 
Seminar in media regulation, Seminar in media effect, Seminar in cultural study, Seminar in 
participatory communication, Media and society case studies; Media and social dimension, 
Media and cultural dimension, Media and political dimension 

 
สม.708 (851708) : การบริหารจัดการส่ือ 3(3-0-6) 
MC 708 : Media Management  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดและทฤษฎีการบริหารและการจัดการสื่อในองครวม ลักษณะและประเภทของสื่อ กลยุทธ
การจัดการและการบริหารภายใตภาวะการแขงขัน ธุรกิจสื่อสารมวลชนกับสังคม โลกาภิวัฒนและการจัดการสื่อ 
ความรวมมือและการสรางเครือขายของสื่อ ปญหาและอุปสรรคการจัดการสื่อ 

Concept and theories of media management, characteristics and types of media, 
strategies for managing organization under competitive environment, mass communication 
business and society, globalization and information management of media, coordinating and 
networking among media, problems and obstacles against media management 
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สม.709 (851709) : สัมมนาประเด็นการส่ือสาร 1(1-0-3) 
MC 709 : Seminar in Communication Topics  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

การกำหนดประเด็นวิจัยดานการสื่อสารตามบริบทของสังคมท่ีนักศึกษาสนใจ ไดแก  ดานเศรษฐกิจ 
ดานการเมือง ดานสังคม และสิ่งแวดลอม ดานวัฒนธรรม และสื่อ ดานเทคโนโลยีสารสนเทศ  

Student selections in communication research topics based on social contexts; 
Economics topics, Political topics, Social and environment topics, cultural and media topics, 
Information and communication topics 

 
สม.711 (851711) : การส่ือสารระหวางวัฒนธรรม 3(3-0-6) 
MC 711 : Intercultural Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ความหมายและคุณคาของวัฒนธรรมในฐานะสัญลักษณของโลกทัศน อิทธิพลของวัฒนธรรมใน
กระบวนการสื่อสาร ปจจัยพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมท่ีมีผลตอพฤติกรรมการสื่อสาร การแกไขปญหาความขัดแยง
ของการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

Meaning and value of culture as symbols of worldview, the influence of culture on 
communication processes, cultural foundations that effect communication behavior, conflict 
solution in cross-cultural communication 
 
สม.714 (851714) : การส่ือสารการเมือง 3(3-0-6) 
MC 714 : Political Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดและพัฒนาการของการสื่อสารการเมือง ความสัมพันธระหวางการสื่อสารกับการเมืองระบอบ
ตาง ๆ  ขอบเขตการศึกษาการสื่อสารการเมือง  กลยุทธการสื่อสารเพ่ือรณรงคทางการเมือง 

Concepts and development of politics, relationship between communication and 
different kinds of political regime, scope of political communication study, communication 
strategies for political campaigning 
 
สม.715 (851715) : เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการส่ือสาร 3(3-0-6) 
MC 715 : Information Technology for Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

บทบาท  ความสำคัญและพัฒนาการของเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีใชสำหรับการสื่อสารประเภทตาง ๆ  
หลักการและกลยุทธการประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการสื่อสารอยางมีประสิทธิภาพ  

Roles, importance and evolution of information technology utilized for various kinds of 
communication, principles and strategies of applying information technology to communicate 
efficiently 
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สม.717 (851717) : การส่ือสารโลก 3(3-0-6) 
MC 717 : Global Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิด  และทฤษฎีการสื่อสารโลก ท่ีเก่ียวของกับองคกร และสถาบันสื่อระดับโลกประเภทตาง ๆ โดย
เนนบทบาทในดานการสรางความสัมพันธระหวางประเทศ สงครามและสันภาพ วัฒนธรรมประชานิยม 
ผลกระทบของสื่อขามพรมแดน และสื่อขามชาติตอคานิยม สากลนิยม และชาตินิยม 

Concepts and theories of global communication concerned with various types of 
global media organizations and institutions; emphasizing the study of its roles in creating 
international relations, war and peace, popular culture, effects of cross-border and transnational 
media toward values of universalism and nationalism 
 
สม.723 (851723) : การส่ือสารในประชาคมอาเซียน   3(3-0-6) 
MC 723 : Communication in Asean Community  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ความเปนมาและความรวมมือของประชาคมอาเซียน ธรรมชาติ บทบาท ความสำคัญ และความ
รับผิดชอบของสื่อในประเทศประชาคมอาเซียน 

Background and cooperation of ASEAN community, nature, roles, significance and 
responsibilities of the media in ASEAN community in various aspects   

 
สม.726 (851726) : การส่ือสารในภาวะวิกฤต ิ 3(3-0-6) 
MC 726 : Crisis Management Communication    
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับการสื่อสารภาวะวิกฤติ การจัดการภาวะวิกฤติในมิติทางการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม และวัฒนธรรม การสื่อสารระหวางบุคคลกับการจัดการภาวะวิกฤติ บทบาทการโนมใจของผูนำทาง
ความคิดและผูบริหารองคกร สื่อมวลชนกับบทบาทการโนมนาวใจมวลชน การสื่อสารองคกร การสื่อสารมวลชน
กับการจัดการภาวะวิกฤติ และแนวโนมการสื่อสารภาวะวิกฤติเพ่ือการจัดการภาวะวิกฤติ   

Concepts and theories of crisis communication, crisis management in political, 
economic, social and cultural dimensions; interpersonal communication and crisis management, 
persuasive roles of opinion leaders, organization administrators and mass media; organization 
communication and mass communication in crisis management; trends of crisis communication 
for crisis management   
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สม.727 (851727) : ส่ือและวัฒนธรรมศกึษา 3(3-0-6) 
MC 727 : Media and Cultural Study  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ความรูเบื้องตนเก่ียวกับสื่อ วัฒนธรรมศึกษา และวัฒนธรรมประชานิยม อุดมการณ อุตสาหกรรม
วัฒนธรรม  และการปฏิบัติการทางอุดมการณ เทคโนโลยีสื่อใหม โครงสรางนิยมและสัญญะวิทยา การสราง 
“ความเปนอ่ืน” วาดวยชาติพันธุวรรณา เพศสภาพและเพศภาวะ วัฒนธรรมประชานิยมแบบหลังสมัยใหม 
วัฒนธรรมยอยและรูปแบบชวีิตในสื่อใหม ผูผลิตวัฒนธรรมประชานิยม 

Basic knowledge of media, culture studies, and popular culture, ideology, culture 
industry, and operation of ideology, new media technology, structuralism and semiology, 
construction of  “otherness”  by ethnography, gender, and sexuality, postmodern popular culture, 
subculture and lifestyle in new media, constructors of popular culture 
 
สม.728 (851728) : จิตวิทยาการส่ือสาร 3(3-0-6) 
MC 728 : Psychology for Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดเบื้องตนจิตวิทยาและการสื่อสาร การรับรูและการสื่อสาร การเรียนรูและการสื่อสาร การสื่อสาร
เพ่ือการโนมนาวใจ จิตวิทยากับการตัดสินใจ จิตวิทยาในงานโฆษณา จิตวิทยาในการสื่อสารเพ่ือสรางความบันเทิง 
จิตวิทยากับการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ จิตวิทยาในงานวารสารศาสตร และการสือ่สารการเมือง 

Basic concepts of psychology for communication, recognition and communication, 
comprehension and communication, persuasive communication, psychology and decision-making, 
psychology in advertising, psychology for entertainment communication, psychology and 
information technology, psychology in journalism and political communication 

 
สม.729 (851729) : ส่ือและประชาสังคม 3(3-0-6) 
MC 729 : Media and Civil Society  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดและมุมมองทางทฤษฎีเก่ียวกับประชาสังคม แนวคิดพ้ืนท่ีสาธารณะ แนวคิดการเคลื่อนไหว
ทางสังคมรูปแบบใหม บทบาทและหนาที่ของประชาสังคม สื่อและประชาสังคม กรณีศึกษาการใชสื่อของ
ภาคประชาสังคม 

Concepts and perspectives on related theories on media and civil society, concept 
of public sphere, concept of new political movement, roles and functions of civil society, 
media and civil society, case studies on media usage in civil society 
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สม.752 (851752) : การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจ 3(3-0-6) 
MC 752 : Persuasive Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

หลักการสื่อสาร แนวทางการศึกษาพฤติกรรมของสังคมในประเด็นการโนมนาวใจ ความหมาย 
คุณลักษณะ และหนาท่ีของทัศนคติ การโนมนาวใจ บุคลิก และตัวตนของผูรับสาร พฤติกรรมผูรับสาร และการ
วางแนวทางการตลาด ปฏิบัติการโนมนาวใจ และการตอบสนองของผูรับสาร ทัศนคติ ความเชื่อ ความตั้งใจ 
และพฤติกรรมผูรับสาร ทางเลือกการโนมนาวใจ และการตัดสินใจของผูรับสาร กลยุทธการโนมนาวใจ การ
จำแนกทางการตลาด การกำหนดกลุมเปาหมาย และการวางตำแหนงผลิตภัณฑ กลยุทธการโนมนาวดวยราคา 
และพฤติกรรมผูรับสาร กลยุทธการโนมนาวดวยการสงเสริม และพฤติกรรมผูรับสาร กลยุทธการโนมนาวดวย
ผลิตภัณฑ สถานท่ีจำหนาย และพฤติกรรมผูรับสาร การโนมนาวใจ ความยั่งยืน และพฤติกรรมผูรับสาร 

Principles of communications: an approach to study social behavior and persuasion, 
definitions, characteristics and roles of attitudes, characteristics and identity of audience; 
audience behavior and marketing plan; persuasion strategies and audiences’ response, 
attitudes, beliefs, intentions and audience behavior, persuasion and consumer’s purchase 
decision, persuasion strategies, marketing segmentation, target market and brand positioning, 
pricing strategy and audience behavior, promotional strategy and audience behavior, product 
and place strategy and audience behavior, persuasion, sustainability and consumer behavior 
 
สม.754 (851754) : กระบวนการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
MC 754 : Integrated Marketing Communication Process   
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

หลักการและวิธีปฏิบัติเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  ความหมาย ขอบเขต และ
ข้ันตอนการดำเนินงานสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือการบริหารจดัการการสื่อสารระหวางองคกรและผูมี
สวนไดสวนเสียประเภทตาง ๆ รวมถึงการเนนลูกคาเปนศูนยกลาง การรวบรวมขอมูลลูกคาจากแหลงตาง ๆ 
เพ่ือศึกษาเรียนรูเก่ียวกับลูกคา การแบงกลุมและประเมินมูลคาของลูกคา การวิเคราะหฐานขอมูลพฤติกรรม
ลกูคา การใชตราสินคาเปนพลังสำคัญในการบูรณาการ และผนวกจุดติดตอสื่อสารตาง ๆ ใหเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน การวางแผนสื่อ การจัดสรรทรัพยากรสื่อสารการตลาด และการประมาณการผลตอบแทนจากการ
ลงทุนดานการสื่อสารการตลาด 

Principles and practices of integrated marketing communications, definitions, scope 
and process of integrated marketing communications for managing communications between 
organizations and stakeholders, and customer-centric marketing, building customer profiles 
and database to understand customers, market segmentation and consumer valuation, target 
market and consumer behavior analysis, brand as a main driving force of integration to 
communicate and deliver consistent message, media planning, marketing communication 
resources management and return on investment forecast 
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สม.761 (851761) : ส่ือสังคมกับการส่ือสารการตลาด 3(3-0-6) 
MC 761 : Social Media and Marketing Communication  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  
 ความหมายและความสำคัญของการสื่อสาร การวางแผนการสื่อสาร และการตลาดผานสื่อสังคม 
ประวัติและพัฒนาการของการวางแผนการสื่อสารเพ่ือสนับสนุนการตลาดผานสื่อสังคม หลักการวางแผนการ
สื่อสารเพ่ือสนับสนุนการตลาดผานสื่อสังคม กลยุทธการวางแผนการสื่อสารเพ่ือสนับสนุนการตลาดผานสื่อ
สังคม ข้ันตอนการวางแผนการสื่อสารเพ่ือสนับสนุนการตลาดผานสื่อสังคม ชองทางการสื่อสารเพ่ือสนับสนุน
การตลาดผานสื่อสังคม เชน บล็อก ทวิตเตอร เฟซบุก ยูทูป อินสตาแกรม 

Definition and importance of communication, communication planning, and social 
media marketing activities, history and development of communication planning for social 
media marketing activities, principles of communication planning for social media marketing 
activities, communication planning strategy for social media marketing activities, process of 
communication planning for social media marketing activities, communication channels for 
social media marketing, including Blog, Twitter, Facebook, Youtube, Instagram, mobile and 
location-based social network 
 
สม.762 (851762) : การส่ือสารในสถานการณวิกฤติ 3(3-0-6) 
MC 762 : Communication in Crisis Situations  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

สถานการณวิกฤติ การจัดการสถานการณวิกฤติ  และการสื่อสารในสถานการณวิกฤติ ทฤษฎีการ
สื่อสารภาวะในสถานการณวิกฤติ การสื่อสารและการปองกันสถานการณวิกฤติ ผูมีสวนไดสวนเสียกับการ
สื่อสารในสถานการณวิกฤติ การวางแผนการสื่อสารในสถานการณวิกฤติ การสื่อสารในสถานการณวิกฤติ
เก่ียวกับประเด็นดานวัฒนธรรม สภาพแวดลอม และการทำลายทรัพยากรธรรมชาติในระดับชาติและนานาชาติ 

Crisis situation, management and communication in crisis situations, theories of 
communication in crisis situations, communication and crisis prevention, stakeholders and 
communication in crisis situations, communication planning in crisis situations, communication in 
crisis situations in areas of culture, environment, natural destroying in national and 
international levels 
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สม.763 (851763) : การบริหารกิจการสื่อสารการตลาดสำหรับผูประกอบการรายยอย 3(3-0-6) 
MC 763 : Management of Marketing Communication for SME  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

การจัดการและความเปนผูประกอบการ ตัวแบบการจัดการและทรัพยสินทางปญญา การจัดการ
นวัตกรรม การจัดการเชิงกลยุทธและการจัดการปฏิบัติการ พฤติกรรมองคการและการจัดการทรัพยากรมนุษย 
การบัญชี การเงินและการวิเคราะหรายงานธุรกิจ การตลาดและการจัดการ การจัดการโครงการ กฎหมายท่ี
เก่ียวของกับการบริหารสำหรับผูประกอบการรายยอย 

Management and entrepreneurship, management models and intellectual property, 
innovation management, strategic management, and operational management, organizational 
behavior and human resource management, accounting, finance, and analysis of business 
report, marketing and management, project management, business and management laws for 
SME entrepreneurs 

 
สม.764 (851764) : การส่ือสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม 3(3-0-6) 
MC 764 : Communication for Creating Shared Valued  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

หลักการและแนวคิดของการสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม ระบบสังคมและ
สภาพแวดลอมของการสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม กลยุทธ กระบวนการและการจดัการ
การสื่อสารการสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม กิจกรรมและเปาหมายขององคกรในการ
สื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม การประเมินผลกระทบของการสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคา
รวมขององคกรตอสังคมดานสังคมและธุรกิจ เปาหมายของการสื่อสารและผลกระทบของการสรางสรรคคุณคา
รวมขององคกรตอสังคม การสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคมและจริยธรรมในธุรกิจ 
กรณีศึกษา แนวทาง การปฏิบัติท่ีดีของการสื่อสารเพ่ือสรางสรรคคุณคารวมขององคกรตอสังคม 

Principles and concept of communication for creating shared valued, social and 
environmental system of communication for creating shared valued, communication for 
creating shared valued: strategy, process and management, communication for creating 
shared valued activities and organizational goals, evaluating social and business impact from 
communication for creating shared valued activities, communicating goals and impact of 
creating shared valued, communication for creating shared valued and business ethics, 
communication for creating shared valued: case studies and best practices 

 
สม.765 (851765) : การส่ือสารการตลาดในกัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียตนาม 3(3-0-6) 
MC 765 : Integrated Marketing Communication in CLMV  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  
 การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคและการเปดรับสื่อ การวางแผนการสื่อสารการตลาด การใชเครื่องมือ
ทางการสื่อสารการตลาด การประเมินผลการสื่อสารการตลาด กฎหมายท่ีเก่ียวของกับการสื่อสารการตลาดใน
กัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียตนาม  
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Study consumer behavior and media exposure, marketing communication planning, 
marketing communication implementation, marketing communication evaluation, laws 
related to marketing communications in Cambodia, Laos, Myanmar and Vietnam 

 
สม.766 (851766) : การบริหารจัดการภาพลักษณและการส่ือสารตรา 3(3-0-6) 
MC 766 : Brand Communication Management  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ความหมายของการบริหารจัดการภาพลักษณและการสื่อสารตรา กลยุทธทางการตลาดและเครื่องมือการ
สื่อสาร การบริหารจัดการภาพลักษณและการสื่อสารตรา นวัตกรรมของการบริหารจัดการภาพลักษณและการสื่อ
สารตรา ประสบการณของลูกคา การบริหารจัดการภาพลักษณและการสื่อสารตราในระดับประเทศและระดับ
โลก 

Definitions of brand image management and brand communication, marketing 
strategies and communication tools, brand image management and brand communication, 
brand communication management and innovation, customer experience, brand image 
management and brand communication in local and global context 
 
สม.767 (851767) : การบริหารประสบการณของลูกคา 3(3-0-6) 
MC 767 : Customer Experience Management     
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

แนวคิดและขอบเขตของการบริหารประสบการณของลูกคา ปจจัยสำคัญสูความสำเร็จของการสื่อสาร
การตลาดเพ่ือการบริหารประสบการณของลูกคา การรวบรวมขอมูล วางแผนและความมุงหมายของการสื่อสาร
เพ่ือการบริหารประสบการณของลกูคา การนำแนวคิดของการสื่อสารเพ่ือการบริหารประสบการณของลูกคาไป
ปฏิบัติ การประเมินผลกิจกรรมการสื่อสารเพ่ือการบริหารประสบการณของลูกคา การสื่อสารเพ่ือการบริหาร
ประสบการณของลูกคาในบริบทของระดับประเทศและระดับโลก  

Concepts and framework of marketing communication for customer experience 
management, Key factors for successful marketing communication for customer experience 
management, Data collection, planning process, and setting communication objectives for 
customer experience management, Implementation of customer experience management, 
Evaluation of communication activities for customer experience management, Marketing 
communication for customer experience management in local and global context 

 
สม.768 (851768) : การส่ือสารและการตลาดเชิงเนื้อหา 3(3-0-6) 
MC 768 : Communication and Content Marketing  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

ความหมาย คุณสมบัติและประโยชนของการตลาดเชิงเนื้อหา หลักการ กลยุทธ และประเภทของ
การตลาดเชิงเนื้อหา กระบวนการและข้ันตอนในการวางแผนสื่อสารเนื้อหา ไดแก การวิจัย การสรางสรรค การ
เลาเรื่อง การสงเสริม การเผยแพร การประเมินผล การนำเสนอเนื้อหาสูกลุมเปาหมายผานชองทางและสื่อ
ประเภทตาง ๆ ท่ีหลากหลาย ไดแก สื่อสังคมออนไลน และสือ่ดิจิทัล 
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Definitions and attributes of content marketing, principles, strategies and types of 
content marketing, process of content marketing planning: research, creative process, 
storytelling, promotion, distribution, evaluation, distribution of content to target market 
through different media channels: social media, digital media 

 
สม.789 (851789) : หัวขอเลือกสรร 2(2-0-4) 
MC 789 : Selected Topics  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไมมี  

บริบทและการกำหนดขอการวิจัยทางการสื่อสาร ดานเศรษฐกิจ ดานการเมือง  ดานสังคมและ
สิ่งแวดลอม  ดานวัฒนธรรมและสื่อ  แนวคิดและทฤษฎีดานการสื่อสารเพ่ือใชในงานวิจัย  ระเบียบวิธีวิจัย
ทางการสื่อสาร  ผลการวิจัยและการวิเคราะหชองวางความรูทางการสื่อสาร 

Contexts and communication research selection; Economics topics, Political topics, 
Social and environment topics, cultural and media topics, Information and communication 
topics, Communication concepts and theories for research, Communication research 
methodology, Findings and communication knowledge gaps analysis 
 
สม.798 (851798) : การคนควาอิสระ 6 หนวยกิต 
MC 798 : Independent Study  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไดรับอนุมัติหัวขอโครงรางแลว หรือลงทะเบียนพรอมกับ

การเสนอขออนุมัติหัวขอโครงราง 
 

Prerequisite : Approved proposal or concurrent to 
Independent study proposal 
 

 

สม.799 (851799) : วิทยานิพนธปริญญาโท 12 หนวยกิต 
MC 799 : Master’s Thesis  
เง่ือนไขท่ีตองผานกอน : ไดรับอนุมัติหัวขอโครงรางแลว หรือลงทะเบียนพรอมกับ
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